
Parafraseando a canção do grupo Art 

Popular – uma das atrações da Festa 

Junina 2008 – “A torcida do Corin-

thians está querendo balançar!”. E 

para isso acontecer, o comitê organi-

zador do evento preparou uma infra-

estrutura completa de serviços, que 

deixará a folia ainda mais divertida. 

Inspirada nos moldes tradicionais do 

interior do país, a comemoração terá 

praça de alimentação e entreteni-

mento de primeira para atender os 

visitantes. A decoração repleta de 

bandeirolas passará pelas alamedas 

principais, que saem da Capela e vão 

até o Arco da Entrada, desenhando 

um espetáculo à parte. Por ali, em 

torno de 18 barracas estilizadas 

de comidas típicas, há espaço 

para quiosques cônicos de pizza, 

grelhados Bon Grillé, espetinhos 

Mimi e Chopp Brahma. Na área de 

recreação será montado um parque 

de diversões com brinquedos e jogos 

eletrônicos. Para receber as bandas 

nos doze dias de shows, o palco será 

montado ao ar livre, nas quadras 

poliesportivas, ao lado do futebol 

society. Nesta arena de 12 por 16 

metros, o destaque fica por conta da 

cenografia, que terá detalhes especí-

ficos para atender a cada um dos 

conjuntos. Garantindo o conforto, os 

ambientes contarão com sinalizações 

personalizadas e fechamentos de 

segurança para que o público não 

circule por outras dependências soci-

ais do clube. Sem dúvida, será a me-

lhor festa dos últimos anos! 
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Agito de grife 
 

O Corinthians é um time feito de 

grandes equipes e no clube a coisa 

não poderia ser diferente. Para or-

ganizar a edição 2008 da Festa Ju-

nina, dois grupos trouxeram seus 

atletas titulares para deixar a parti-

da ainda mais bonita. No primeiro, 

a prata da casa foi representada pe-

los departamentos envolvidos na 

elaboração do evento – Social, 

Marketing, Jurídico, Financeiro, 

Administrativo, Obras e Esportes 

Terrestres. Neste processo, outros 

parceiros chegaram com a credibili-

dade do trabalho realizado no mer-

cado, como a Rádio Transamérica e 

os grupos de entretenimento, Cria-

cittá, BBHouse e Bar Brahma. Du-

rante todos os finais de semana do 

mês de junho, a diversão está garanti-

da. Aproveite para conhecer um pouco 

mais do que vem por aí. 
 

Criatividade é com a Criacittá! 

A decoração da festa foi idealizada 

pela Criacittá, especialista em mar-

keting cenográfico. Fundada há sete 

anos, a empresa é capaz de trans-

formar ambientes simples em ver-

dadeiros espaços cinematográficos, 

integrando todos os recursos de 

som e imagem. Entre seus trabalhos 

mais recentes, estão os lounges ela-

borados para grifes como, Avon, 

Audi, Claro, Philips e Vivo. Visite 

o site: www.criacitta.com.br. 
 

Transamérica... Pop! Hits! Light!  

Conhecida como uma das emisso-

ras mais ouvidas em rede nacional, 

a Transamérica possui uma progra-

mação voltada para o público que 

curte toda a diversidade da música 

brasileira e internacional. Hits po-

pulares, tops do rock e os clássicos 

de sempre formam uma seleção 

imperdível. Aliado a isso, um con-

junto afinado de apresentadores, 

comentaristas e DJ´s, como Márcio 

Bernardes, Leandro Ribeiro, Rodrigo 

Piczonery, Yves Rezende, Neto e Ro-

berto Carmona torna tudo mais diver-

tido. Ouça as novidades pelo ende-

reço: www.transanet.uol.com.br. 
 

A BBHouse faz parte da sua vida 

Estabelecida há oito anos, a empre-

sa é responsável pelo planejamento 

e logística de grandes shows para 

clientes como a Sony, a Ambev e a 

Ford. Entre os produtos mais reco-

nhecidos estão à criação de camaro-

tes para o Carnaval de São Paulo e 

para o Rodeio de Barretos. Estan-

des para a recepção de festas e am-

bientes temporários para feiras e 

convenções também compõem o 

portfólio da marca, destacando-se o 

espaço da Super Casas Bahia Me-

gastore. Conheça mais no site: 

www.bbhouse.com.br. 
 

Tradição no Parque 
 

Por seis décadas, a esquina das ave-

nidas Ipiranga e São João ganhou 

versos mais saborosos com as atra-

ções e convidados que ilustram o 

palco do Bar Brahma. E a história, 

é claro, não parou por aí. Para curtir 

essa agenda feita do fino da bossa, 

do samba e da música de raiz, há 

um cardápio elaborado com os pratos 

mais refinados da gastronomia típica de 

estádio - além do melhor chope do 

país. Esse know-how poderá ser 

visto na festa, no quiosque que leva 

o nome do bar. Veja mais no site: 

www.barbrahmasp.com.br 

http://www.criacitta.com.br/�
http://www.transanet.uol.com.br/�
http://www.bbhouse.com.br/�
http://www.barbrahmasp.com.br/�
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Na parada de sucessos do Parque 

São Jorge, sons diferentes movimen-

tarão os shows da Festa Junina 2008. 

Trazidos pela rádio Transamérica, 

uma das maiores redes do país, o 

sertanejo, o samba e o pagode, o 

reggae, o rock e o pop estarão repre-

sentados por nomes consagrados e 

grandes revelações. Nesta mistura, o ba-

lanço será garantido pelo Art Popu-

lar, dono de alguns dos maiores hits 

da década de 90, como “Coral de Anjos”, 

“Utopia”, “Pimpolho” e “Requebrabum”. 

Outra atração é o Sem Compromisso, 

de “Mariana Parte Minha”, música 

que cadenciou o pagode paulistano 

contemporâneo e impulsionou o re-

conhecimento público da banda, pre-

miada com discos de ouro e de plati-

na. Fechando os baticuns, chegam os 

jovens do Refla, que já contam com 

o seu 3º disco independente. Mudan-

do um pouco de gênero, lá pelas ter-

ras de Bob Marley, surgem os canto-

res do Planta & Raiz, que comemo-

ram os dez anos de carreira com o 

CD “Qual é a Cara do Ladrão” e se 

preparam para gravar o primeiro 

DVD ao vivo. Na mesma onda, os 

gaúchos do Chimarruts trazem can-

ções vigorosas ritmadas pelo reggae 

do sul. Já o romantismo pop terá as 

melodias do compositor mineiro Si-

deral, que vem com a promessa de 

agitar os visitantes com suas baladas 

do álbum “Dias Claros”. Os experi-

entes componentes do Sampa Crew 

exibem as canções emblemáticas “A 

Carta”, “Preciso de Você” e “Amor 

Virtual”. Cabal traz melodias elabo-

radas no seu Rap vibrante. O inusita-

do carioca Jay Vaquer, anima o 

circuito com seu repertório jovem. A 

adrenalina e o movimento do rock 

nacional serão garantidos pelos po-

tentes Tihuana, que lançam o CD e 

DVD “Tropa de Elite ao Vivo”, 

os corinthianos do CPM 22, in-

dicados ao Grammy Latino, e o 

Valderramas e seu “Conteúdo Sob 

Pressão”. Para atender os mais varia-

dos gostos, neste grande caldeirão 

do country e o do sertanejo, os ir-

mãos Guto & Nando deixarão as 

marcas de suas composições, em 

companhia de outros artistas. Com 

chave de ouro, o vozeirão do 

intérprete da Gaviões da Fiel 

Torcida, Ernesto Teixeira, pro-

mete abrilhantar a maior festa 

junina da cidade.  

Acompanhe o calendário através do site 

www.corinthians.com.br ou 

www.transanet.uol.com.br e participe. 

Tropa de Elite 

Confira as atrações: 
06/06 Cabal 
07/06 Art Popular  
08/06 Refla 
13/06 Sem Compromisso 
14/06 CPM22 
15/06 Guto & Nando 
20/06 Chimarruts 
21/06 Valderramas 
22/06 Vanessa Jackson 
27/06 Sideral 
28/06 Jay Vaquer, Planta & Raiz 
29/06 Tihuana, Sampa Crew  

 
 
 
 
 

 

Sport Club Corinthians Paulista - Rua São Jorge, 777, Tatuapé. Informações: (11) 2095-3050. 

Todas as sextas-feiras, sábados e 

domingos de Junho! 

Sócios apenas R$ 5,00 

Não-sócios homens: R$ 20,00 

Não-sócias mulheres: R$ 10,00 
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Depois de dois anos sem comemorações juninas, a festa está de volta ao Parque. E agora, o anfitrião é São Jorge, que 

durante o mês de junho abrirá as portas para Santo Antônio, São Pedro e São João, num evento dedicado a diversão e 

a música brasileira. Atendendo ao pedido do Presidente Andrès Sanchez, todos os vice-presidentes colaboraram para 

a realização de uma programação feita em grande estilo. Para se adequar as diretrizes financeiras do clube, contou-se 

com parceiros que apostaram na marca alvinegra para bater os recordes de público associado e visitante, nesta que 

será a maior celebração da cidade. Uma estrutura completa de serviços, entretenimento e atrações artísticas serão 

garantidas pela rádio Transamérica, Bar Brahma, BBHouse, Criacittá e, claro, pelo Corinthians. Para a vice social, 

Marlene Matheus, e o vice de marketing, Luís Paulo Rosenberg, o acontecimento colocará o clube de volta ao calen-

dário cultural da capital. Então, sejam todos bem vindos! 


